NEXTSTATE

VINN STORRE AFFARER - LEKTION 2 AV 8 - SKIFTE 1: PRICKA DIN IDEALKUND

VALJ KUNDER SOM UPPSKATTAR

DITT VARDE

Nar du prickar din idealkund blir det ldttare att vara unik, I6sa viktigare problem och fa marknadsféringen
att traffa. Har ar sju kriterier att kontrollera din idealkund mot.

Kort sammanfattning. En bra idealkund finns pa en stabil eller véaxande marknad, gar att na, har pengar och en
tydlig smarta. Era varderingar stimmer, du har passion for kunderna och du dr kompetent pa deras problem.
Missar du ett kriterium blir férsaljningen tyngre.

I lektionen lar du dig

e Sju kriterier som avgér om du har valt ratt idealkund
e Varfor du ska vara huvudvarkstabletten, inte vitaminen

¢ Tre vanliga misstag nar du véljer idealkund



Ovning - cirka 30 minuter

1. Skriv ner hur du definierar din idealkund i dag.

2. Kontrollera definitionen mot de sju kriterierna. Vilket saknas?

3. Skriv ner vilken smarta du tar bort for idealkunden. Var konkret.

4, Skriv ner vad du behover gora for att 6ka intdkterna fran dina idealkunder de kommande tolv
manaderna.

5. Vilj ett mal fér dina idealkunder de kommande tolv manaderna. Ange malgrupp, erbjudande, antal nya
affarer och 6nskad intakt. Skriv varfor malet ar viktigt nu och vilken férsta atgard du gér inom sju dagar.

Ditt resultat efter 6vningen: Du har en tydligare idealkund, ett prioriterat problem och ett mal fér de kommande
tolv manaderna.

Mitt forsta steg

Atgiard Vem haller mig ansvarig

Nasta steg

Ga djuparei alla sex skiften i boken: Kép Vinn stdrre affirer
Vill du genomféra skiftena med stdd i ditt bolag? Gor en intresseanmalan till Inner Circle

Filmerna och hela kursen: nextstate.se/vinn-storre-affarer-kurs



https://nextstate.se/kop-boken-vinn-storre-affarer/
https://nextstate.se/#ansok
https://nextstate.se/vinn-storre-affarer-kurs/

